




















Demonstration

Le Synopsis
Chapitre 1 (extrait)

Ce matin-la, le docteur Grace Bonim arrive tét a son
cabinet situé adresse exacte a Dijon.

Une longue journée l'attend. Arrivée au cabinet, son
assistante lui tend son agenda. Journée chargée, (elle
regarde rapidement les noms des clients, un eczéma, 2
psoriasis, une acné juvénile, etc. la routine), qui se termine
par un RV avec un patient qu’elle ne connait pas: Monsieur
Zadong-Li.

Heureusement, les 3 jours qui vont suivre seront agréables,
elle est invitée par LRP (notre médecin est tres estimé par
LRP) pour une réunion en petit comité rassemblant une
dizaine de dermatos francais triés sur le volet et les
responsables scientifiques du groupe LRP pour faire le
point sur les 1ers retours de Lipikar. C’est passionnant et
en plus, elle sera choyée: lieu paradisiaque, le chiteau de
X, jolie chambre avec vue sur les biches, bon resto, piscine,
tennis, golf, etc.

Champs de personnalisation
(Extraits du questionnaire)

Nom et prénom du docteur
Adresse du cabinet
Description du cabinet
Voiture (marque et couleur)
Nom et prénom de I'assistante
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Le résultat
Chapitre 1 (extrait du texte final)

La Peugeot 206 noire se gara non loin du 14 de la rue du
Chapeau Rouge. Il était sept heures quarante-cing. Les rues de
Dijon étaient encore silencieuses et les volets des magasins
tirés. De rares passants marchaient a grandes enjambées,
d’autant quune pluie fine et pénétrante tombait sans disconti-
nuer en ce matin d’avril. Le docteur Grace Bonim, dermatologue
de son état, arrivait a son cabinet.

Béatrice était la, assise derriere son bureau. Elle avait déja
sorti les dossiers des clients du jour dans leur ordre d’arrivée
et les avait empilés devant elle. Aucune personne s’adressant
au secrétariat ne pouvait manquer le poster qu'un laboratoire
avait récemment offert et qu’elle avait affiché dans son dos,
poster qui représentait un chevalier du Moyen-Age tenant 2 la
main sa monture qui se désaltérait a I'eau d’une source jaillissant
d’un rocher. Le docteur Bonim était tres attentive a 'esthétique
de son cabinet : elle avait choisi elle-méme avec beaucoup de
circonspection les peintures, les rideaux et le mobilier. Aussi
n’appréciait-elle pas toujours les initiatives de sa secrétaire en
matiere de décoration. Mais enfin le charme de la représentante
et l'efficacité des produits Laroche-Posay avaient eu raison de
sa réticence, tant et si bien qu’elle n’avait dit mot en découvrant
un matin 'affiche punaisée dans le dos de sa secrétaire...

- On supporterait bien un peu de chauffage, il y avait encore
du givre sur mon pare-brise ce matin, dit-elle a Béatrice en
enlevant son manteau, et elle remonta le thermostat.

Béatrice sourit et tendit I'agenda des rendez-vous au médecin
qui parcourut des yeux la liste des patients... 24 noms se
succédaient, de quoi s’occuper jusqu’a 20 h ce soir sans inter-
ruption. Elle identifia d’'un coup d’ceil quelques patients qu’elle



connaissait, une ou deux poussées de rosacée, un eczéma
récalcitrant, un sixiéme peeling pour cette cliente qui tentait
de ressembler a Claudia Schiffer malgré sa pelade, son herpes
chronique et les quatre verrues qui ornementaient ses pom-
mettes violacées.

La routine... Le dernier nom inscrit attira cependant son
attention : « Walti Makashar ? Qui est-ce ? »

- Je ne sais pas, c’est une urgence. Ce monsieur a téléphoné
hier en fin d’apres-midi pour une allergie, je crois. Il a un
accent tres particulier. Je 'ai prévenu qu’il risquait d’attendre
une ou deux heures mais il a maintenu son rendez-vous.

- Bien. Au fait Béatrice, vous penserez a recommander une
bonbonne d’azote liquide ?

- C’est fait.

Elle est parfaite, pensa Grace Bonim. La sonnette retentit,
Béatrice appuya sur 'ouvre porte tandis que le docteur dispa-
raissait dans son bureau. Elle alluma les lampes et enfila sa
blouse blanche. Elle se lava soigneusement les mains, les passa
au désinfectant et s’assit pour consulter la fiche du premier
client : profession, situation familiale, prénoms et dges des
enfants, études, le nom du chien, et diverses anecdotes qu’elle
notait a la fin de chaque rendez-vous.

Quand le patient revenait, il avait la stupéfaction de s’entendre
demander des nouvelles de toute sa famille comme si le docteur
Bonim eut été une amie intime. C’était fort agréable pour la
clientele et témoignait d'un professionnalisme rare. C’est ainsi
qu’elle relut les informations relatives a sa premiere cliente
juste avant d’aller la chercher dans la salle d’attente et qu’elle
I'accueillit par ces mots : « Alors, comment va votre fille
Joséphine qui est caissiére a Carrefour ? »
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A vous de choisir !

Nous pouvons vous conseiller efficacement dans le choix
du style de votre roman. Nous vous accompagnons tout
au long de cette fabuleuse aventure qu’est la réalisation
d’un roman d’entreprise personnalisé.

Nous travaillons en collaboration avec de nombreux auteurs
déja publiés : Catherine Barbier, Lorette Nill, Annick
Delacroix, Martine Camus, Hervé Mestron, Dominique
Parret...

Si vous avez déja un auteur, nous pouvons aussi travailler
avec lui.

Langue au choix : francais, anglais, espagnol, italien,
allemand. Autres langues sur demande.

Quelques références

Laroche Posay
Galderma
Biogen Idec
Origines Conseil
Entrecom.com




Contacts

Etienne Rérolle
etienne.rerolle@editions-comedia.com
Tél: 0621 07 20 71

Gilles Arnoult
gilles.arnoult@editions-comedia.com
Tél : 06 09 91 12 04

Editions Comédia

272, chemin de 'Auberge de Jeunesse
30900 Nimes
www.romandentreprise.com

SIRET 421 262 684 00036
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Comment se démarquer
aupres de ses clients ¢
Comment faire passer
positivement ses messages
a, ses collaborateurs ?

A une époque o1 la communication a tout envahi et o1
elle est devenue indispensable, il faut savoir faire preuve
doriginalité |

Les Editions Comédia proposent un concept novateur : le
roman personnalisé d’entreprise.

Par sa forme et ses messages, ce support représente une
note d’originalité, de pertinence et d’efficacité pour un
colit raisonnable et respecte une approche qualitative de
la communication. Cest une nouvelle méthode
pour faire passer des messages comme les résultats et les
nouveaux enj €UX de l'entreprise, le descriptif d'un

produit, des remerciements aux clients pour leur fidélité...

www.romandentreprise.com





